AREA LINGUAGGI

a cura di Donatella Vignola

La prova proposta è stata sperimentata con successo al termine di un modulo di lavoro programmato all’interno del  “percorso  integrato” d’istruzione e FP (L.R.30 giugno 2003, n.12), sperimentato nel biennio 2005/06-2006/07 nel liceo “Melchiorre Gioia” di Piacenza e coordinato dalla scrivente. (La produzione conclusiva dell’intero percorso è in: 

www.liceogioia.it/oggetti_di_pregiudizio.html   

La prova (attuata in un biennio di liceo classico) pone in evidenza l’interazione tra i vari linguaggi e la trasferibilità di competenze tecnologiche e matematiche per la realizzazione di progetti finalizzata I alla comunicazione.

L’area predominante è quella dei linguaggi  

L’articolazione delle fasi non esclude tuttavia  possibilità d’interazioni anche con l’area delle scienze sociali,  qui non  prevista.
Il progetto:

Finalità 

pubblicizzare  una mostra allestita nei locali dell’Istituto dagli studenti stessi della classe,  

per la comunità scolastica e per il pubblico esterno (italofono e anglofono). 

Obiettivi

Progettazione e realizzazione con il computer di prodotti grafici, pieghevoli, locandine, inviti, didascalie… di diversa forma e in codice misto (parola e immagine; in  lingua italiana e inglese) 

per un catalogo-internet

Consegne

progettare e realizzare a scelta: 

· un depliant informativo (si trova nel dvd allegato)

· una locandina pubblicitaria (si trova nel dvd allegato)

· modelli di scrittura: report, slogan, lettere per diversi scopi: invito, richiesta di finanziamento, comunicato stampa…

· didascalie  di oggetti  per la mostra 

Prerequisiti in termini di conoscenze

Conoscere:

· il tema e lo scopo della mostra

· gli oggetti esposti (numero, tipo, forme, significati simbolici e culturali)

· gli spazi della mostra, i percorsi e le scelte d’allestimento

· il/i target : adulti interni/esterni all’Istituto; studenti di scuole superiori; italofoni/anglofobi; (es.istituzioni museali, comunità,  una scuola partner straniera…)

· l’uso del computer abbinato allo scanner  

· semplici software applicativi (word, ppt, photoshop)

· le basi del linguaggio html

Azioni monitorate

 Con riferimento al target scelto:

1) presentare/giustificare il progetto (selezionare, elaborare  e sintetizzare informazioni per un testo espositivo/argomentativo scritto)

2) scegliere il registro comunicativo per il materiale propagandistico e informativo (depliant, locandina, inviti, didascalie)

3)  ideare il logo della mostra

4) ideare il titolo della mostra

5) fotografare oggetti, scansire immagini , esplorare banche dati da internet

6) scegliere /elaborare immagini e testi in lingua italiana per  depliant, locandina,inviti differenziati in base al destinatario

7) scrivere didascalie per gli oggetti in mostra 

8) scegliere formati e  impaginazioni

9) progettare con il computer impaginazioni e formati selezionando font , colori… e risolvere eventuali problemi (es.:decidere un supporto per didascalie)

10) realizzare e stampare prove grafiche al computer (con word, photoshop)

11) testare la pertinenza e l’efficacia comunicativa  delle prove su un campione rappresentativo del target esterno all’Istituto senza preventivamente informarlo del lavoro

12) scegliere il progetto grafico testato dal minor numero di aberrazioni ed  ottimizzarlo in base ai feedback.  

13) fare una ricerca di mercato per trovare la tipografia più conveniente alla quale affidare il progetto

14) calcolare i costi effettivi per la realizzazione del prodotto finito (carta, stampa…)

15) scrivere una lettera di sensibilizzazione ad uno sponsor individuato tra gli enti pubblici e/o privati

16) tradurre in lingua inglese, didascalie, inviti e depliant in base al target  selezionato 

17) elaborare e scrivere al computer una report sulle scelte progettuali e sul lavoro svolto in ogni tappa

18) fare un comunicato per il giornalino d’Istituto, per la stampa locale, per il sito della Scuola.

Modalità

Lavoro di gruppo

Interazioni: studenti/docenti/esperti esterni; studente/studente

Problem posing/solving;  cooperative learning 

Macrocompetenze verificate

All’interno di ogni gruppo nelle diverse fasi di lavoro ogni studente potrà  dimostrare:

competenze comunicative in lingua (italiano e inglese) 

competenze comunicative non verbali

competenze tecnologiche

competenze matematiche

competenze trasversali (progettuali: problem posing / solving; cooperative learning  ; d’ interazione)

Strumenti di valutazione

osservazione dei comportamenti

verifiche formative in itinere

prodotti finali (individuali e di gruppo)

Scansioni e durata

n. 16 tappe (+una tappa per i preliminari), per un totale di 34 ore di lavoro.

Nelle stesse fasi, attraverso l’osservazione dei comportamenti e la correzione delle consegne , si misurano le competenze specifiche declinate negli standard delle macrocompetenze indicate. 

.    

Fase preliminare

Presentazione agli studenti della finalità del progetto e discussione delle sue articolazioni 

Formazione di tre gruppi di lavoro: 

1)gruppo locandina, 

2)gruppo depliant, 

3)gruppo di scrittura per inviti, lettere, comunicati…

Tappa 1 : Sopralluoghi, intervista/interazione, scrittura( testo espositivo/argomentativo)

	Azioni: 

- presentare/giustificare il progetto; 

- selezionare informazioni;

- elaborare  e sintetizzare informazioni  in forma scritta (testo espositivo/argomentativi)


Tutti visitano il cantiere della mostra; interagiscono con i collaboratori adulti (docenti, esperti esterni, organizzatori di eventi); pongono domande; scambiano informazioni e idee sull’allestimento degli oggetti e sulla loro rilevanza; prendono appunti; selezionano idee per 

 un progetto di gruppo

Competenze Area linguaggi

1.1.1.1-6

1.1.2.1-6

1.1.3.1-3

1.1.4.1

1.1.5.1-2

Tappa 2 : registro comunicativo 

	Azioni:

-scegliere il registro comunicativo per il materiale propagandistico e informativo (depliant, locandina, inviti, didascalie) 




I membri di ogni gruppo decidono il tipo di registro comunicativo che intendono adottare, sulla base del target scelto.

Competenze Area linguaggi

1.1.5.3

Tappe 3- 4 il logo della mostra, il titolo della mostra, ricerca di modelli in internet 

	Azioni: 

-ideare il logo della mostra; 

-ideare il titolo della mostra




gli studenti esaminano modelli di pubblicità di analoghi eventi reperiti in internet; recepiscono informazioni nel linguaggio tecnico sulla grafica pubblicitaria; studiano la semiotica di oggetti-simbolo della mostra adatti ad un logo; selezionano l’oggetto/gli oggetti più comunicativi in relazione allo scopo dell’evento; scelgono parole chiave, utilizzano figure retoriche, font per lo slogan/titolo della mostra

Competenze Area linguaggi

1.3.1.1-4

1.3.2.2-4

1.5.2.1-2.

1.5.3.1-2

Tappa  5-6-7: contenuto di depliant/locandina/invito/didascalie

	Azioni:

-scrivere testi in codice misto(immagini e parole in lingua italiana) per depliant, locandina,inviti   nel registro adeguato ai destinatari e agli scopi 

-scrivere didascalie per gli oggetti in mostra 




In base al proprio lavoro ogni gruppo:

· legge, seleziona e riassume documenti utili al proprio progetto (articoli, relazioni, saggi sul tema della mostra…); esamina modelli di stampa in codice misto (testi con parole e immagini, testi bilingui), divulgativi e informativi

· scrive nel registro comunicativo prescelto, informazioni su:

· il tema  culturale della mostra

· l’ubicazione della mostra, gli orari … 

· le sezioni allestite,

· gli ideatori, gli autori e gli artefici

· gli eventi collaterali nel/per il territorio

· gli enti patrocinatori, gli sponsor, i collaboratori

· altro

· integra le informazioni scritte con  immagini, cartine, mappe, loghi …

· supporta la comunicazione dell’immagine con la scrittura

· scrive il testo di inviti e indirizzi 

· scrive le didascalie degli oggetti in mostra utilizzando il lessico settoriale specifico

Competenze Area linguaggi

1.2.1.1.

1.2.1.6.

1.2.1.9

1.2.2.1-2.

1.3.1.1-5

1.3.2.1-8.

 tappe 8-9-10-11-12: progetto di depliant/locandina/invito/didascalie

	Azioni:

-scegliere formati e  impaginazioni

-fotografare oggetti; scansire immagini

-progettare a mano e con il computer impaginazioni, formati; selezionare font e  colori…  

-realizzare alcune prove grafiche al computer (usa  word, photoshop )

-testare la pertinenza e l’efficacia comunicativa  delle prove 

-scegliere il progetto grafico testato con minor numero di aberrazioni ed eventualmente ottimizzarlo dopo il test 




Ogni gruppo decide la struttura dei prodotti che intende realizzare:

· tipo: pieghevole, a busta, opuscolo, ecc.; 

· misure; 

· tipo di carta: fogli, cartoncino, carta patinata, fotografica, grezza, ecc; 

· tipo di stampa: in B&N o a colori, e in questo caso a quanti colori

· progetta, prima a mano poi con il computer (photoshop), pieghevoli, opuscoli, locandine, supporti per didascalie… indicandone le misure, il tipo di carta prescelto e il tipo di stampa 
· effettua prove di stampa 

· testa sul campione selezionato l’efficacia comunicativa, le aberrazioni, i livelli di percezione evocati da immagini, forme , parole, caratteri …

· corregge il progetto in base al feedback 

Competenze Area tecnologica

2.1.1.1-3

2.2.2.2

Competenze Area linguaggi

1.1.2.1-2

1.3.2.2-5

 tappa 13-14-15: ricerca di mercato, calcolo dei costi, coinvolgimento di sponsor

	Azioni: 

-fare una ricerca di mercato per trovare la tipografia più conveniente alla quale affidare il progetto

-calcolare i costi effettivi per la realizzazione del prodotto finito (carta, stampa…)

-scrivere una lettera di sensibilizzazione ad uno sponsor individuato tra gli enti pubblici e/o privati


Ad ogni gruppo sono forniti almeno tre preventivi di tipografie. Il preventivo è predisposto in una tabella dove compaiono per ogni voce i costi unitari. 

Ogni gruppo deve:

· scegliere la tipografia più conveniente sulla base del tipo di prodotto  che, precedentemente, ha deciso di realizzare.

· decidere il numero di copie di ogni tipo di prodotto in base ad un  budget ipotizzato e alle finalità del progetto

· calcolare le spese di spedizione postale e valutare il risparmio con servizi alternativi (es:  

 (e-mail , sms, utilizzo del sito internet dell’Istituto) in rapporto alle finalità del progetto

Viene richiesto di valutare tutte le voci inerenti il progetto in quanto è possibile che ci siano delle discordanze nei costi (ad esempio un preventivo può essere più conveniente per il costo della stampa, ma meno per i costi della carta o viceversa; la scelta deve essere effettuata sulla base del numero totale di copie).

Sulla base delle scelte effettuate nelle tappe precedenti, devono essere calcolati i costi totali e unitari per realizzare, stampare, inviare locandine, depliant e inviti.

Per il coinvolgimento di uno o più sponsor i gruppi devono scrivere una lettera di sensibilizzazione  che contenga:

· un’ introduzione con una breve presentazione di chi scrive,

· una sintetica presentazione dell’iniziativa scolastica,del contenuto e delle finalità della mostra

· la richiesta dell’aiuto finanziario e del suo ammontare, allegando pezze giustificative.

· l’assicurazione  che sarà garantito nel materiale divulgativo lo spazio ai loghi per la pubblicità dello sponsor

· i ringraziamenti e i saluti

Competenze Area  matematica

3.1.3.1-5

Competenze Area linguaggi

1.1.5.1-3

1.3.2.1-8

Tappa 16: scrittura in lingua inglese

	Azioni: 

-leggere e comprendere testi in lingua inglese, descrittivi e informativi, selezionati da internet, sui temi della mostra

-tradurre in lingua inglese, didascalie, inviti e depliant in base al target  selezionato


Ogni gruppo 

 - comprende, ricerca e seleziona da testi dati il lessico specifico attinente all’argomento

 - traduce in  lingua straniera inviti, depliant e didascalie degli oggetti esposti. 

(Il gruppo addetto alla locandina collabora nella traduzione delle didascalie) 

Competenze Area linguaggi (inglese)

1.4.4.2

1.4.4.4-6

1.4.5.6

1.4.6.1-2

Tappa 17-18:  report finale sulle tappe di lavoro e sul modello realizzato/sintesi per comunicati

	Azioni:

-elaborare e scrivere in word un report sulle scelte progettuali e sul lavoro svolto in ogni tappa, ipotizzando il Dirigente scolastico e il Consiglio d’Istituto come committenti

-fare una sintesi del lavoro differenziata in base ai destinatari e ai diversi canali di comunicazione a scelta: stampa locale, sito internet della Scuola, il giornalino d’Istituto…

-progettare una presentazione in ppt


Ogni gruppo:

· predispone  il modello finale del report

· scrivere, al computer, una relazione finale che riassuma le tappe svolte  e le conseguenti scelte operate

· produce testi differenziati di scrittura breve  corredandoli  di foto ( back stage, oggetti…)

· utilizza powerpoint 

Competenze Area linguaggi

1.3.1.2

1.3.1.5

1.3.2.2

1.3.2.4-6

1.3.2.8

1.5.2.3-4

Competenze Area tecnologica

2.1.1.3-4

2.2.2.1-2

(i riferimenti numerici alle competenze/standard si trovano nella prima parte del libro)

